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z toho, co se fekne v prfedndasce

Role médii v Zivoté ditéte: jakym zplsobem média zasahuji do Zivota ditéte, jak mizZe pedagog
ovlivnit chapani medidlniho svéta ze strany détského vnimatele, jak média ovliviuji strukturu dne a
jak proziva dité den, jak ovliviiuje chovani, komunikaci, jazykové a vyjadiovaci schopnosti, hru,
spotrebitelské chovani?

Jaka je role pedagoga pfi zpfistupfiovani medii malym détem?

Informaéni gramotnosti (naucit populaci vstupujici do Skoly s pocitacem a technologiemi)
je znalost a uvédoméni si, kdy a pro¢ potfebujeme informace, kde je najit a jak je hodnotit, pouzit a
jak je sdélovat etickym zplUsobem. Informacni gramotnost vSak nesmime zaménovat s pocitacovou
gramotnosti. Informacéni gramotnost je SirSi pojem. U informacné gramotného jedince je
predpokladana pocitacovd gramotnost, naopak pocitaCové gramotny jedinec nemusi byt nutné
informacné gramotny.

RGzné definice informacni gramotnosti se navzajem lisi, pfesto maji jisté spolecné prvky, podle
nich by informacné gramotny ¢lovék mél mit osvojeny nasledujici zpusobilosti a mél by dokazat:
identifikovat informacni potfeby, pro ziskdni informaci zvolit nejvhodnéjsi strategii, vyuzivat
odpovidajici zdroje a informacni systémy, v informacnich zdrojich vyhledat poZzadované informace,
ziskané informace kriticky zhodnotit, informace vhodné zpracovat a wvyuzit, informace
zprostredkovat jinym lidem v rdznych podobach a prostrednictvim rlznych technologii, posoudit
moralni a pravni aspekty vyuzivani informaci.

Ke zvySeni gramotnosti vede informaéni vychova. Zatimco informacni gramotnost je cilem,
informacéni vychova je procesem, ktery k tomuto cili vede. Ziskani informacni gramotnosti neni
jednordzovou zélezitosti, ale ma kontinualni a dlouhodoby charakter, z toho divodu nem{ze byt
ani informacni vychova omezena na urcitou fazi vyvoje osobnosti ani na urcity stupen vzdélavani,
avsak meéla by fungovat ve vSech stadiich vyvoje Clovéka a na vSech stupnich vzdélavani.
V ramci informacni vychovy na vysokych skolach byly Odbornou komisi pro informaéni vzdélavani
a informacéni gramotnost stanoveny standardy pro znalosti, schopnosti a dovednosti informaéné
gramotného vysokoskolského studenta, které se vsak tykaji pouze jeho studia a odborné prace v
oboru, tak ze:

e je schopen porozumét odbornym textim svého studijniho oboru, abstrahovat z nich
podstatné myslenky a zaroven sam psat odborné texty s vyuZitim poznatkl z informacnich
zdroju, které cituje s ohledem na autorsky zakon a podle zésad tvorby bibliografickych citaci,

e znd a sleduje klicové informacni zdroje svého studijniho oboru, na zdakladé pokrodilych
zpUsobU vyhledavani a s ohledem na pravni i moralni aspekty této cinnosti z nich umi ziskat
relevantni informace a takto vyhledané informace rldzného typu a formatu organizuje a
uchovava pro dalsi vyuziti pfi své odborné praci,

e vyuziva prameny numerickych a technickych informaci, vyhledava a zpracovava numericka a
technicka data a pouziva je pfi své odborné praci,

e ovlada matersky jazyk a dokaze se v ném slovné i pisemné vyjadfovat, znd a pouziva odbornou
terminologii svého studijniho oboru v materském i cizim jazyce, zejména anglicting, na Urovni
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potiebné k praci s odbornymi s odbornymi informacnimi zdroji a komunikaci v rémci komunity
daného oboru,

® pouZiva béZné dostupné informacni a komunikacni technologie potifebné k vyhledani, ziskani,
zpracovani a prezentaci informaci (rzného typu a formatu), které se tykaji jeho studia a
odborné prace,

e je si védom moralnich a pravnich aspektl vyuzZivani informaci a pracuje s informacemi v
souladu s autorskou etikou a autorskym pravem.

Medialni gramotnost — znalostni i dovednostni slozka - Média nejc¢astéji vyuzivame k zabavé Ci
vzdélavani. Primarné média vsak slouzi k zprostfedkovani informaci. Cilem médii je co nejrychlejsi
prenos informaci k jedinci. RozliSujeme vice druh( médii. Jsou to média masova (zde patfi televize,
rozhlas, ¢asopisy, noviny), média socidlni (napfriklad tematické weby) nebo média institucionalni
(kterd wvznikaji pod firmami, ufady). Medidlni gramotnost je schopnost ziskat, analyzovat,
hodnotit, tvofit a podilet se prostfednictvim zprav raznych forem. Pod tyto formy spadaji
informace v tisténé, elektronické nebo digitalni podobé. Patfi zde napfiklad noviny, rozhlas,
televizi ¢i internet. Medialni gramotnost ma jedinci pomoci stat se kompetentnimi pti kontrole
interpretace toho, co vidi a slysi.

Clovék, ktery je takto kompetentni, se oznacuje jako medialné gramotna osoba.

Takova osoba je schopna hodnotit a srovndvat fakta (rozlisi podstatné a nepodstatné), zapojit se
do medialni komunikace, porovndvat ziskané informace se svymi vlastnimi, udrZovat si od médii
kriticky odstup, zhodnotit vérohodnost informace, sledovat zpravodajstvi

Média ¢asto vyuzivaji riznych technik (klamavy titulek, desinterpretace, desinformace, vytrzeni z
kontextu a dal3i) k tomu, aby manipulovali s jedincem. Clovék, ktery se medialné gramotny se diky
svym znalostem vyvaruje tomu, aby byl médii manipulovan.

Prostfedkem, jak dosahnout medidlni gramotnosti, je medialni vychova.
Mezi hlavni cile medialni vychovy patfi:

e  PFiblizit, jak funguji medialni texty
e Vysvétlit, jak se podileji na vytvareni vyznami
e Vylozit, jak funguji medidlni organizace

e Popsat, jak se publikum zmocrnuje medialnich produktl, technologii a instituci a dodava jim
vyznam

Znalostni slozka — vyklad a vysvétleni zakladnich termin( v souvislosti s medialnim studiem —
zakladni kategorie — co jsou média, jak se cleni, jaké jsou jejich fce, zpravodajské hodnoty,
nastolovani témat (agendy), fungovani médii ve spole¢nosti, média jako ekonomicky subjekt, vliv
médii na jedince a na spole¢nost (studium 5 let bézné)

(hlubokd, rozpracovana teorie)

Podle  Slovniku  spisovného jazyka ceského je medium, mnoiné Cislo média,
zprostredkujici osoba, prostfedi, Cinitel, vyplf prostoru nebo latka, ve které je predmét ulozen.
Muze byt popisem i pro DVD, knihu, ¢asopis, elektronickou postu (e-
mail), letak, videokazetu, filmové nebo jiné audiovizudlni dilo, gramofonovou desku apod.
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Mala ceskoslovenska encyklopedie k témto vyznamlm pripojuje, Ze zvlastni kategorii tvori
prostiedky masové informace - masovd média. Slovnik propagace uvddi média jako prostredek
komunikace, sdélovaci prostfedek, nejcastéji technické zafizeni umoziujici komunikaci
mezi komunikatorem a recipientem. A dale jsou to pfedevsim hromadné sdélovaci prostfedky,
nositelé propagace. V propagaci hraji duleZitou Ulohu i jind média nez masova. A jako pfiklady jsou
uvedeny veletrhy, vystavy, vykladni skfiné, obaly, ale i pfedndasky, exkurze. Maly slovnik propagace
rozliSuje média public relations (dale jen PR) a média propagacni. Za média PR povazuje sdélovaci
prostiedky a dalsi prostfedky komunikace, které zprostfedkovdvaji kontakt mezi subjektem PR.
téchto masovych médii hraji stale vyznamnéjsi ulohu média direct
mail, vystavy, veletrhy a kongresy. Hlavni charakteristikou médii je, Ze jsou svou technickou
povahou schopna prenaset rlizné informace. (Poznamka: zde jsem citovala podstatnou ¢ast hesla,
u média propagacniho zaznamenam jen to, co dosud nebylo uvedeno). Kromé masovych médii v
propagaci sehrdvaji velkou roli i dalsi média, napf. obaly, vykladni skfiné, veletrhy a v poslednim
obdobi stale vice plochy billboard(, telefon a osobni zasilky v direct mailingu, video, holografie atd.
| kdyZ by se dalo polemizovat, zda jsou médiem exkurze nebo nékteré jiné uvedené priklady, neni
to v tomto pripadé dlezité. Navic by se dal doplnit internet (nebo on-line systém).

Dulezité ze vSech citovanych pasazi je, Ze média jsou prostfedkem komunikace, nositelem sdéleni,
véetné sdéleni propagacniho a PR. Na jedné strané jde o hromadné sdélovaci
prostfedky (masmédia), na strané druhé o jiné nositele zejména propagacniho sdéleni.

Trini hospodarstvi produkuje a spotfebovava ¢im dal tim vic informaci a tak vytvari podminky
k existenci velkého mnoZstvi ekonomickych subjektli, které s informacemi obchoduji. Média
poskytuji prostor viem subjektlim (ekonomickym i politickym) k Sifeni svych vlastnich informaci.
Vétsina médii poskytuje placeny prostor, ktery mlze kdokoliv a kdykoliv pouZit k propagaci svych
vlastnich vyrobkl a sluzeb. Trzby z reklamy jsou jednim ze zdroja pfijmu médii, ktery posiluje
jejich ekonomickou sobéstaénost a tim i jejich nezavislost.

Masmédia neboli hromadné sdélovaci prostredky se v obecném slova smyslu zabyvaji ,,produkci,
reprodukci a distribuci znalosti Siroce chdpanych soubor(i symbold, majicich dalezity vyznam pro
zkuSenost Y socialnim svété”. Ve svych prijemcich = recipientech
(étenarich, posluchacich a divacich) masmédia ovliviiuji samotnou konstrukci socialni skutec¢nosti i
jejich osobni predstavy o ni. Fakticky tedy mohou vytvaret dalSi novou realitu. | kdyz jesté nebyly
zaznamendny takové socialné patologické jevy  zdvislosti jako  nadrogach, cigaretach,
alkoholu, hracich automatech apod., prfesto jiz lze u nékterych lidi vystopovat az
priliSnou konzumaci televize. U téchto lidi se pak zacind misit realita jejich vSedniho Zivota s
,televizni realitou”. To se pak (zejména u mladych lidi) projevuje vysokou agresivitou, negativnim
¢i Ihostejnym postojem  kzivotusvému i  jinychlidi—  odkojeni keCupovymi vrazdami a
nezranitelnymi hrdiny jsou pak takovi jedinci prekvapeni az
zaskoceni faktem skutecné krve a bolesti.

Néktefi prognostici soudi, Ze v blizké budoucnosti nas ¢eka tzv. ,informacni spolec¢nost”, kde
vyroba a distribuce informaci bude jeSté daleko zdsadnéjsi soucasti ekonomiky nez je tomu
doposud. Nejrozmanitéjsi technické vymozenosti ndam umozni, abychom meéli nejrdzné;jsi druhy
informaci doma a sami si je vybirali.
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Clenéni médii
V literature se miZzeme setkat s rdznymi clenénimi médii. Nejjednodussi jsou tyto dvé varianty:
Horka a chladna

e Horka média intenzivnéji plisobi na emoce ¢lovéka a obvykle na vice jeho smysla. Spoluplsobi
nejenom mluvené slovo a obraz, ale izvuky a hudba. Mezi horkymi médii jsou uvadény:
televize, rozhlas, kino, telefon, dealer aj.

e Chladna média prinaseji zase vice informaci, jsou zpravidla uchovatelnd a rytmus pfijimani
informaci si voli recipient sdm. Jsou to: noviny a ¢asopisy, billboardy, dopravni prostredky,
vykladni skfiné, obaly, prospekty, darkové propagaéni predméty aj.

Elektronicka a klasicka

e Mezi elektronickd média patfi: televize, rozhlas, video, pocitac (internet, on-line)

e Ostatni jsou klasicka
Specificka média
Mnoho specifickych médii je zaroven propagacnim prostfedkem (a naopak). Propagacni
prostiedky jsou vlastné materidlnim vyjadrenim reklamniho sdéleni. Jsou uG¢innym nastrojem,
ktery pusobi slovem, obrazem, zvukem, pohybem, tvarem, barvou a jinymi komunikacnimi prvky.
Mohou se pouzivat samostatné nebo v kombinaci pro zvyseni jeji u€innosti. Reklamni sdéleni musi
upoutat a byt vnimano, musi byt podnétem k aktivnimu jednani (ke koupi). Jde tedy nejen o to co
sdélit, ale také jak to sdélit (otazka textu, grafiky, volby propagacniho prostfedku), komu to sdélit
(zvolenad cilova skupina) a kde to sdélit (volba spravného propagacniho prostfedku a vhodného
média).
Propagacni prostiredky
Propagacni prostifedky mizeme clenit z nékolika hledisek:

e technicka pribuznost (tisténé, zvukové, svételné, prostorové apod.)
o délka pusobeni (napf. plakat, noviny, rozhlas)
e misto pusobeni (na misté prodeje, na ulici, doma)
e zplisob komunikace, smyslové vnimani, vliv na objekt propagace atd.
Propagacni média jsou nositeli propagacnich prostfedkd, které umozZnuji masové

sireni reklamniho sdéleni.

Reklama je nejvyraznéjsim projevem propagacnich médii. Je to jev, s nimz se denné setkavame
v rozhlase, televizi, na strankach novin a ¢asopisu, na ulicich, v kinech, pfi
jizdé autem, autobusem &i tramvaiji. Inzeraty, poutace, letdky, plakaty, billboardy, vykladni skfiné,
ale nékdy i balény a letadla Utoci na nase smysly a zavrtavaji se ndm do mozku.

To vSechno jereklama. Spolecensky fenomén Casto zatracovany a posmivany, ale
pro podnikani, trh a ekonomiku velmi potfebny a nezastupitelny. Bez existence reklamy si nelze
predstavit trzni hospodarstvi.

Kazdému vyrobci, obchodnikovi ¢i poskytovateli néjaké sluzby by mélo zaleZzet na tom, aby jeho

vvvvv

pUsobnosti. K tomu slouzi propagace a reklama.
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Pokud vyjdeme z jazykového zakladu téchto slov, pak propagace znamena latinsky 'Sifen/, zatimco
latinské slovo reclamare znaci vyvolavat, na néco upozornovat, vychvalovat. Propagaceje tedy Sirsi
pojem a zahrnuje nejen reklamu, ale i statni propagaci (vytvareni dobré povésti dané zemé v
zahranici) a spolecenskou propagaci (predvolebni kampan politickych stran i propagace zdravého
zpusobu Zivota - Zivotniho stylu).

Na zavér (alespon co se tyce reklamy-propagace) bych chtéla zdlraznit, Ze existuje mnoho definic,
vysvétlujicich pojmy vySe uvedené, avsak zadna neni ,oficidalni“ a kazdy autorteoretické prace si
vyvozuje svoji vlastni verzi. Ja pfinasim definice Zderika Chmela: ,Propagace je védoma cinnost,
zamérena specifickymi prostfedky na uréeny okruh lidi s cilem vyvolat, zesilit, nebo omezit u nich
uréitou potrebu nebo zajem, resp. zpUsob jejich uspokojovani. Reklama je ndstrojem ekonomické
soutéze, hromadnym zplsobem prodeje, placenou formou pulsobeni na verejnost, aby pfrijala
nabizené zboZi nebo sluzby. Je &innosti, kterd verejnym podavanim informaci vyvolava potreby
nebo zajmy, existujici potfeby zesiluje a upozoriiuje na nejvyhodnéjsi zpusob jejich uspokojovani.”

Masmeédia

Masmédia je termin pro verejny sdélovaci prostiedek s velkym poctem oslovenych prijemca.
Klasickymi masmédii tak dlouho byly rozhlas, televize, potaimo velkonakladové tiskoviny. V
posledni dobé neni pochyb o tom, Ze jednim z nejvlivnéjsSich masmédii se stal internet, resp. jeho
jisté slozky.

Historickym problémem masmédii byla vidy otdzka odpovédnosti. S prichodem internetu se
charakter této otdzky vyrazné zménil - zatimco zhruba do konce 20. stoleti ziskaval jedinec
moznost prezentovat své myslenky v masmédiich na zakladé vybérovych kritérii, resp.
vytvoreni ekonomicky vyznamné osobni pozice, je dnes pfistup do masmédii umoznén Sirokym
vrstvam obyvatel. To na jedné strané rozsifuje rozsah svobody slova, na druhé strané omezuje
moznosti spolecenskych elit usmériovat vyvoj spoleénosti a usnadniuje Sifeni nepravdivych, resp.
cilené Izivych informaci, které maji negativni dlsledky pro Zivot jedinc(.

Funkce masmédii

orientacni a informacni funkce - jsou zdrojem informaci x dezinformaci; urcuji
priority, o kterych se mluvi

¢ interpretacni funkce - vykladaji souvztaznosti a formuji vefejné minéni x manipuluji s
vefejnym minénim; nuti lidem, jak maji informace chapat

e verejna kontrola moci pomoci médii - vyznamny nastroj formovani spolecenskych a
politickych postoja lidi

e socializacni funkce - predavaji informace dalSim kulturam a pokolenim x vybérem
toho, co reprodukuji, ovliviiuji kulturu nékdy negativné

e zabavna a oddechova > nabizeji béznému ¢lovéku zabavu x sniZuji Uroven zabavy,
kultura se v nich stava predmeétem komerce
Periodicky tisk

Vynalezem knihtisku byly dany zaklady pro vydavani novin. Do té doby existovaly jen noviny psané.
RozmnozZovany byly opisovanim.

Prvni ti§t&né noviny na svété Avisa Relation oder Zeitung vysly v roce 1609. Ceské Sobotni (Outerni)
PraZské postovské noviny zaCal vyddvat tiskara nakladatel Karel FrantiSek Rosenmililler v
roce 1719.
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Dalsi technické vynalezy umoznily rozsifeni novin do té doby urcéenych stale jen pro majetné. Napfr.
v USA stdl az do roku 1830 jeden vytisk v pridméru 6 centll, coz v té dobé nebylo malo. Proto mély
noviny naklad jen néco malo kolem 1000 vytiskl. Pak se objevil , penny press”, cena novin se
snizila na cent za kus a noviny se zacaly prodavat na ulici. Naklady prudce vzrostly.

Pfed rokem 1989 bylo v tehdejiim Ceskoslovensku registrovano 722 tituld periodického
tisku. Inzerce zaujimala velmi malou plochu, protoze vétsina novin a ¢asopist byla v rukou statu a
dostavala takové statni dotace, Ze redakce nic nenutilo k ziskavani inzerce.

Od ledna 1990 nastal v oblasti tiskovych médii obrovsky boom. Vysledkem je soucasnych zhruba
2000 titull (v roce 1997).

Rozhlas

Z horkych médii byl vynalezen az tfeti — po telefonu a kinu. K prvnimu vysilani zabavného poradu
doslo v roce1916, kdyz se némeckému spojovacimu dlstojnikovia pozdéjSimu
zakladateli némeckého rozhlasu, Hansi Bredowovi, zddlo sluZzebni radiové spojeni nudnym. Zacal
svym koleglim na fronté vysilat ,zabavu”. Ti to uvitali, ale od nadfizenych to Hans ,schytal”.
Pokracovat mohl az po skonceni Prvni svétové valky.

Tato vdlecna epizoda byla neoficidlnim vysilanim. K tomu oficidlnimu doslo v roce 1920, kdy bylo
v Pittsburghu zavedeno prvni pravidelné vysilani. Prvni vefejnou rozhlasovou stanici vEvropé se
stala londynska BBC. Cesky rozhlas zahdjil své  vysilani  jako  jeden z prvnich
na evropském kontinentu. Bylo to 18. kvétna 1923 z letiSté ve Kbelich u Prahy. Spole¢nost RADIO-
JOURNAL kratce nato zacala budovat dalSi pobocky. V zafi 1924 zacalo vysilat Brno, v
roce 1926 Bratislava, v roce 1928 Kosice a v roce 1929 Ostrava.

V béZiném provozu pouzivame Ctyfi vinové rozsahy:

e pdasmo dlouhych vin (Lw nebo DV)-pres vysokou hladinu
ruseni atmosférickou elektfinou se hodi pro trvaly ptijem na velké vzdalenosti (dosah
povrchové viny je az 2000 km)

e pasmo stiednich vin (MW nebo SV)-je nejuzivanéjsi, Ize v ném s omezenou kvalitou
pfijimat nejvétsi pocet vysilacl ze strednich vzdalenosti (dosah je az 1000 km)

e pasmo kratkych vin (SW nebo KV)-ptijem je zavisly na odrazivosti ionosférya na
stavu slunecni ¢innosti

e pasmo velmi kratkych vin (FM nebo VKV)-hlavnim nositelem rozhlasovych signalt je
povrchova vina, kde vSak dochazi k vyraznému kolisani intenzity a k ruseni cestou
od vysilace k prijimaci. Mechanismus Sifeni FM vin je prakticky technicky zcela totozny
s Sitenim televiznich signald, jejich dosah je 40-60 km

V Ceské republice jsou pro rozhlasové vysilani vyuzivany VKV, SV a DV pasma, 80 % populace je
vybaveno pfijimacem s velmi kratkymi vinami. Stdle popularnéjsi je u nas i poslech radii pres
internet na pocitaci, tabletu nebo v mobilnim telefonu. Pfijem rozhlasu je v CR mozny i pfes DVB-
T,DVB-Ca DVB-S. V soucasnosti se prostfednictvim pozemnich wvysilach rozbiha také
digitalni DAB rozhlas (na zacatku roku 2013 bylo signdlem pokryto cca 50 % populace CR).
PFevazna ¢ast stanic na VKV nepokryva celé tzemi CR, ale jsou pouze regionalni nebo lokalni. Rada
stanic u nas vysila uz jen na internetu, protoze je to nejlevnéjsi distribucni cesta s vysokym poctem
potencidlnich posluchac.
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Televize

Prvni pohyblivy obraz se podafilo prenést v roce 1925 Charlesi Francisi Jenkinsovi z Washingtonu
DC do Philadelphie (cca 200 km). Byl to obraz prezidenta USA W. G. Hardinga. V roce1929 zacala
v Londyné stanice BBCs pokusnym televiznim vysilanim. Prvni pravidelné televizni vysilani bylo
zahdjeno v roce 1935 v Berliné. V roce 1949 byla v USA vyvinuta elektronickd barevna televize. V
roce 1957 byl ve Francii vyvinut systém barevné televize SECAM, v
roce 1961 v Némecku systém PAL. V roce 1972 bylo v USA zfizeno prvnich 2839 pfipoju kabelové
televize. V roce 1979 byl japonské spolecnosti udélen patent na plochou televizni obrazovku s
tekutymi krystaly.

dovednostni slozka — praktické vyuziti médii — realizace se vSemi didakticko-metodickymi postupy
= medidlni vychova

cilova skupina — nejsou jen déti, ale i dospéli — novinafi, ucitelé, rodice

Skolni medialni vychova, mimoskolni (krouzky, kluby), profesni a odborna (novinafi, ucitelé,
vychovatelé)

medidlni osvéta — o svété médii se dovidd Sirokd verejnost populdrni formou ve specialnich
poradech — medialni kritika (média se na sebe dokaZou divat kriticky) — tisk, rozhlas, televize (CT2 —
pofad o chybdach novinara)

dobfe je rozpracovana medialni vychova pro ZS a SS — v RVP

RVP PV — neni obsazena medialni vychova

RVP ZS — vedle povinnych predmétl jsou tam také priifezova témata — neni fe¢eno mnoistvi ani
zpUsob — Vychova demokratického obcana, vychova v evropskych a globdlnich souvislostech,
environmentalni vychova, multikulturni vychova (podle RVP, ale spravné by byla interkulturni),
medialni vychova

moznosti — projektové vyucovani

kriticky odstup pfi vnimani médii - kazda uddlost se da prezentovat seriézné nebo bulvarné — hlas,
barva, hudba, podprahové vnimani...

nastolovani témat — bavime se o tom, co ndm pfinasi média — nastolovani agendy
jak brat podané informace — ztotoznovani se s médii ma svou historii, pfevlada nazor, ze co je v

televizi, je pravda — obdiv, ztotoZznéni, napodobeni

kyberprostor — co je za obrazovkou, redlné neexistuje, ztratily se zabrany, vnimani informace
zvukem a obrazem (prebira fci knihy)

déti napodobuji to, co vidély ve zpravach — nebezpedi splyvani fikce a skutecnosti — dualezité je
uvédomeni, Ze je spousta véci JAKO

pokud dostanu informaci, mam ji ovérovat, ne véfit jednomu zdroji

Medialni vychova byla poZzadovana uciteli 1. st., pro 2. st. To nestaci, ze Skolky pfichazi zkuSeny
televizni divak se svymi hrdiny a vazanou slovni zasobou.
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K RVP byly rozpracovany doporucené ocekavané vystupy na praci nad prarezovymi tématy

- napf. chovani déti v naro¢nych situacich a situacich ohrozujicich Zivot (na pozadavek hasich)

medialni propedeutika — seznamovani se s problémem (uvedeni do problému) — zvySeni citlivosti

déti vici médiim — postupné by se to mélo presouvat i do predskolniho vzdélavani

Co by Zaci méli umét v 1. a 2. tfidé (nebo jiz ve Skolce):
1. odpovidd na otdzky kontrolujici porozuméni obsahu ¢teného textu, slySeného nebo

sledovaného poradu

dokaze identifikovat postavy a jejich vzajemné vztahy — nést déjovou linii

jednoduse hodnoti postavy, jejich jednani a udalosti — hodny, zly, sympaticky,...

pokousi se dotvofit zacaty kratky pfibéh — vypravénim, dramatizaci, ilustraci

pfi Cetbé, poslechu, sledovani se pokousi rozliSit prostfedi fantastické a redlné — splyvani

fikce a skutec¢nosti (JAKO stfili, krmi miminko, vafi,...) - rozliSit hru a realitu i v kyberprostoru

6. intuitivné hodnoti vztah pfani a skutecnosti typicky pro reklamu - dité je pro média
spotrebitelem

7. dovede sdélit, kterd média a jakym zplUsobem provazeji jeho den — den si organizuji podle
toho, kdy je jaky serial, jsou schopné vstavat o hodinu dfiv kvuli seridlu, sledovani televize
pfi destivém pocasi,... - média ovliviiuji souZiti v rodiné, technické vybaveni domacnosti

8. seznamuje se s principy bezpecného pouzivani sitovych médii (mobil, mail, fcb)

e WN

pocatek — zvladnu dovednostni slozku
nejde o varovani, ale o kriticky pfistup — ovérovani informaci, manipulace, kybersikana

pozitiva — pokud umim pouZivat ve svlj prospéch — vyukové hry udi cizi jazyk, procvicuji pamét,
fantazii,...

Slovensko pracuje na medidlnim projektu zaméreném na déti, rodice i odborniky — vysvétleni
termind, teoretické diskuse,... - déti sice nerozumi slovensting, ale pochopi a zvlddnou hru —
ovce.sk — kratké pohadky (napf. Korunka krasy je o anorexii)

CT — vase dité, vase televize, vade zodpovédnost
zadkladni zodpovédnost za dité ma i podle Ustavy rodina — my to ale nevzdame, rodinu mizeme
doplnit — dudlezité je pomahat a neubliZzovat, ucitelka ma ohromnou moc

televizni zpravodajstvi — kritéria vybéru zprav:

verejnopravni televize: koncesionarské poplatky, financovana statem — méa zaujmout Siroké
spektrum cilovych skupin — pouze Ceska televize a Cesky rozhlas

komercni televize: jedinym zdrojem je reklama (sledovanost urcuje cenu vysilaciho casu pro
reklamu) — nékdy se stanovuje cena az po odvysilani a podle sledovanosti — program vcéetné
zpravodajstvi se stavi podle prodejnosti

Zpravodajské hodnoty jsou znaky, které rozhoduji o tom, zda se udélost proméni ve
zpravu masovych médii.

Walter Lippmann definoval pét zpravodajskych hodnot, které z udalosti v moderni spoleCnosti
udélaji zpravu: jednoznacnost, prekvapeni, prostorova blizkost, osobni zaujeti, konflikt.
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Asi nejvlivnéjsi studii zpravodajskych hodnot predstavili norsti badatelé Johan Galtung a Marie
Rugeova roku 1965, ktefi analyzovali strukturu norského zahrani¢niho zpravodajstvi (jejich
zpravodajské hodnoty se tedy plné nevztahuji na kazdy typ zpravodajstvi a vétSina studii o news
values se dodnes vélenéna do diskuse o zastoupeni rlznych zemi ve zpravodajstviglobdlnich i
lokdlnich médii). Urcili dvanact faktor(i, které v soucinnosti s novinarskou rutinou predurcuji
udalost ke zpravodajskému zpracovani:

. Frekvence - udalost vyvinutd béhem jednoho dne ma vétsi Sanci stat se zprdvou nei
udalost rozvijejici se delsi ¢asovy Usek

Jednoznacnost - jasnéjsi uddlost (povoden) ma vétsi Sanci byt zprdvou neZ ta vyzadujici
vysvétleni (napf. postupna eroze pldy)

. Etnocentrismus - ¢im je uddlost vice blizkd hodnotdm dané kultury (v Evropé
napf. stavka, fotbal), tim spiSe se stane zpravou neZ kulturné nesrozumitelna udalost
(napf. isldmskysvatek)

. Souznéni - ¢im vice udalost vychazi vstfic prfanim a tuzbam publika (i nevédomym), tim
spiSe se stane zpravou

. Prekvapeni - ¢im je udalost necekannéjsi (napf. atentat), tim spiSe se stane zpravou.

. Kontinuita - pokud o udalosti uz média jednou informovala, roste pravdépodobnost, Ze o ni
budou informovat znovu

. Variace - pokud se médium vénuje zejména domacimu zpravodajstvi, pravdépodobné kvuli
vyvazeni zaradi i nékolik kratkych zprav ze zahranici, byt by nebyly jinak zpravodajsky dalezité,
zejména pokud néjak doplnuji ¢i pfipominaji domaci udalosti

o Vztah k elitnim ndroddm - o snéhové kalamité v USA, Ciné ¢ Rusku se bude informovat
spiSe nez o kalamité v Mongolsku

o Vztah k elithnim osobam

. Personalizace - udalosti, které Ize prevést na vypravéni o osobnostech, zejména vlivnych a
slavnych, se spiSe stanou zpravou

. Negativita - ¢im je udalost negativnéjsi, tim spiSe bude médii zachycena
. Prah pozornosti - ostatni faktory musi mit uréitou zakladni miru intenzity

Galtung a Rugeova zaroven definovali hypotézu aditivity a hypotézu komplementarity. Hypotéza
aditivity rika, Ze ¢im vice se uvedenych faktor( u jedné zpravy sejde, tim vétsi je pravdépodnost, Ze
se stane zpravou. Hypotéza komplementarity pak, Ze pokud udalosti néktery z uvedenych faktor(
chybi, musi byt jiny faktor naopak naddimenzovan, aby se udalost proménila ve zpravu.

Karl Erik Rosengren pfisel roku 1970 se studii, v niZ oteviené polemizoval se zavéry Galtunga a
Rugeové. Zkoumal zpravodajstvi o 272 parlamentnich volbach v letech 1961 - 70 v
denicichTimes (Spojené kralovstvi), Neues Deutschland (NDR) a Dagens Nyheter (Svédsko). Dospél
pfitom k presvédceni, Ze zdaleka rozhodujicim faktorem je ekonomika, zejména intenzita
vzajemného obchodu mezi zemémi - ¢im vétsi je obchodni vyména mezi zemémi, tim vétsi je
pravdépodobnost, Ze se zprava o jedné zemi dostane do zpravodajstvi v druhé zemi.

Jurgen Wilke prinesl roku 1984 studii, ktera za zdaleka nejdlleZitéjsi zpravodajské hodnoty
oznacila:

. Personalizaci

o Vztah k elitnim naroddm
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. Negativitu

Negativité se Wilke specificky vénoval a vysvétlil, proc je pro média tak klicovym faktorem:

. Negativni udalosti maji kratkodoby charakter (napf. bitka fotbalovych fanouskl), pozitivni
jsou spiSe dlouho se rozvijejicimi trendy (napf. budovani sité socialnich zafizeni pro déti), coz
vyhovuje medialni periodicité (zejména televizniho zpravodajstvi a denikul)

. Negativni uddlosti jsou jednoznacné - o negativité povodné se lidé spiSe shodnou, nez o
pozitivité posilovani koruny

. Negativni udalosti jsou konsonantni - lidé v industridlnich spole¢nostech maji pfedstavu
zlého, nebezpecného svéta, a negativni zprdvu snadno pfijmou jako potvrzujici jejich vidéni
svéta

. Negativni udalosti se objevuje ne¢ekané a nahle

reklama

— nevztahuje se jen k prodeji vyrobkd — ekonomicka, socidlni, politicka
— ekonomickd = komercni — hracky, pivo, praci prasky,... - heslo reklamnich agentur — divak
neni pitomec, je to vase manzelka (vSechno kupuiji Zeny)

— socialni — Clovék v tisni, Nemysli§ — zaplati§, nadace,...

— politickd — predvolebni kampan
techniky: dité, zvire, barvy a jejich zakonitosti, romantika, dokonaly muz, Zena ¢i prostredi (idedlni
rodina), hudba, znama Zivotni situace, humor (pozor na to, aby neprevazil sdéleni - Bobika), snadno
zapamatovatelny slogan, znama osobnost, prekvapujici pointa, vyhra nebo vyhoda (treti je
zadarmo), litost, varovani, tragédie, nestésti, superlativy, zdjmena (2. osoba)

Reklama je placena nebo neplacena propagace vyrobku, sluzby, spoleénosti, obchodni znacky nebo
myslenky, majici obvykle za «cil zvySeni prodeje. Podle pouZitého média se
rozliSuje televizni, novinova, internetova, rozhlasova, plakatova nebo jina. Slovo reklama vzniklo z
latinského ,,clamare” (kfi¢et, volat). Definice reklamy, schvalend Parlamentem Ceské republiky v
roce 1995, fika, Ze ,reklamou se rozumi presvédcovaci proces, kterym jsou hledani uzivatelé zbozi,
sluzeb nebo myslenek prostfednictvim  komunikaénich  médii“. Reklamu  vyuZivaji
predevsimobchodni spoleénosti, ale i neziskové organizace a profesni Ci socidlni organizace.

Cile reklamy vychazeji z rozhodnuti o cilové skupiné a marketingovém mixu, které urcuji, ceho
musi reklama v rdmci celkového marketingového programu dosahnout.

Cilova skupina je mnoZina prijemc0, které ma reklamni kampan oslovit. Cilovou skupinou mohou
byt soucasni nebo potencialni uzivatelé vyrobku, sluzby ¢i znacky, jednotlivce i skupiny, ktefi se
rozhoduji o ndkupu atd. Charakteristika cilové skupiny je zakladnim predpokladem pro dalsi
postup strategie, tj. pro stanoveni toho, co, jakym zplsobem, kdy a kde se bude sdélovat.™

Cile reklamy lze klasifikovat podle jejiho primarniho Ucelu — zda ma reklama informovat,
presvédcovat, nebo pripominat.

. Reklama s cilem informovat se vyuziva pfi zavddéni nové kategorie produktl. V takovém
pripadé je ukolem vytvofit primarni poptavku.

. Presvédcovaci reklama nabyva na vyznamu ve chvili, kdy roste konkurence. Tento druh
reklamy je vyuzivan k vytvoreni selektivni poptavky po znacce a k presvédcéeni spotrebiteld, Zze
nabizi za jejich penize nejvyssi kvalitu.
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. Reklama s cilem upominat je velice dllezita pro vyzralé vyrobky, protoZe nedovoli
spotiebitelim, aby na né zapomnéli. Firmy se timto druhem reklamy mohou také snazit ujistit
stdvajici zakazniky, Zze ucinili spravnou volbu.”

Reklama se snazi o vyvolani odezvy u cilového publika. Tato odezva muze byt svou povahou:

. percepcni — spotrebitel si utvori urcity pohled ¢i ndzor na dany produkt ¢i znacku, pfipadné
reklama jeho postoj zméni.

. behavioralni — spotiebitel si koupi produkt ¢i zvysi mnoZzstvi, které nakupuje.

Koneénymi cili reklamni kampané mohou byt:

o zvysSeni nebo udrzeni obratu, zisku a trzniho podilu,
. zavedeni nového ¢i inovovaného produktu ¢i sluzby,
. zlepseni image znacky, produktu nebo sluzby,

. snaha o vétsi znamost znacky ¢i produktu,

. zlepSeni a upevnéni poveésti firmy.

Reklama podle média

ATL reklama — above the line advertising, nadlinkova reklama, medidlni reklama: Televizni reklama,
Tiskova reklama (inzerat, akéni letdk), Rozhlasové spoty, Spoty v kinech, Internetova reklama, OOH
(out of home) reklama (plakaty a billboardy, reklama na dopravnich prostfedcich, atypické
reklamni plochy)

BTL reklama — below the line advertising, podlinkova reklama, nemedidlni reklama: Spotrebitelské
soutézZe, Direct mail, Telemarketing, Propagacéni predméty, Product placement

Pokud obchodnik (nabizejici) vyuziva nékolik komunikacnich kanal(i zaroven, mluvime
o marketingové kampani.

Noviny

Tento druh médii patfi mezi nejstarsi druh medialni komunikace. Noviny Cte prevazné dospéla
populace. Lze zaujmout Sirokou vrstvu populace. Mensi finan¢ni ndklady. MozZnost presného
zaméreni na cilové skupiny. Reklama v novindach patfi na prvni misto v Zebfticcich dGvéryhodnosti
reklamnich sdéleni. Ctenaf si mdze reklamu precist opakované.

Casopisy

Casopisy mGZeme rozdélit na odborné €asopisy, inzertni periodika a popularni ¢asopisy. Delsi
Zivotnost nez u novin. Vétsi kreativita inzerce nez u novin. Smérovany na cilovou skupinu. Delsi
redakcni uzavérky.

Rozhlas

Hlavni vysilaci ¢as je rano. Neboli ¢as, kdy lidé vstavaiji, cestuji do Skoly ¢i do prace. Tyto informace
musi byt tedy podany jednoduse a nékolikrat byt zopakovany. Jedna z nejlevnéjsich reklam.
Zameéreni se pfimo na cilovou skupinu. Maji specificky okruh posluchacét — spole¢né napfriklad vék,
Zivotni styl. Diky regionalnim stanicim je mozné vysilat pfimo na urcité izemi. Pfenos pouze
pomoci zvuku — posluchaci nemuUzZou vidét produkt ¢i danou sluzbu. Kulisovost rozhlasu —
posluchac neposlouchd naplno. Omezena Zivotnost — poslucha¢ nema moznost se k reklamé vratit.
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Televize

Toto médium nevyZaduje od divdka zddnou aktivitu. Vyhodou je zejména kombinace sluchovych a
vizudlnich moZnosti. Masové pokryti. Kombinace sluchovych i vizualnich prostfedku. Plsobeni na
psychiku televizniho divaka. Kreativni moznosti televize. Vysoké naklady na tvorbu reklamy a jejiho
vysilani. Kratky ¢as na osloveni — reklamni spot trva priblizné 30 sekund. Pfepinani reklam na jiny
program.

Internet

Tento typ médii je kombinaci vSech druht médii a také jejich dopInénim. Nejdulezitéjsim u tohoto
média je rychlost pfenosu sdéleni a aktualnost. Jde o pfeddvani aktudlnich informaci pravé ted a
skupiny na specializovanych webovych strankach. Zpétna vazba s navstévnikem stranky. Zakaznik
si ihned mUZe zakoupit nabizeny produkt ¢i sluzbu. Neni vhodna k osloveni urcitych skupin
spotrebitell — napfiklad senior(i. Neni mozné mluvit o standardni cené, ta se totiz mlze napfric
webovymi strankami velmi liSit. Rozporuplny pohled na efektivitu — reklamy jsou ¢asto blokovany.

Venkovni reklama

Mezi tento typ patti billboardy, poutace, firemni Stity, plakaty atd. Toto médium oslovuje své
publikum jako soucast prostredi, ve kterém Ziji a ve kterém se pohybuji. MoZnost vystaveni ve
vefejném prostoru. Tato reklama muUZe oslovit témér kohokoliv. Pohledové médium — tedy kratky
¢as na prostudovani celého sdéleni. Uvadi se, Ze jsou to pfiblizné 2—3 sekundy ¢asu. Omezeni pro
venkovni reklamu je také dlouhy ¢as na zadani a umisténi. Typickou dobou vystaveni billboardu
jsou dva az tfi mésice.

Priprava reklamni kampané

Pfi pripravé reklamni kampané se vychdzi z marketingové analyzy, ktera poskytuje potifebné
informace o trhu, zakaznicich, konkurenci, okoli atd.

. Dllezité je stanovit cile reklamni kampané: jasné stanovit, zda je cilem pfimo zvyseni
prodeje ¢i znamosti nasi znacky, korekce nékterych dimenzi image atd.

Potvrzeni rozpoctu, ze kterého bude financovdna kampan.

. Urceni cilové skupiny, na kterou si prejeme nasi kampan zaméfit, a jeji podrobna
charakteristika.

Stanoveni urcitych pozadavkd na kampan a jejich formulace pro reklamni agenturu.

Formulace poselstvi, toho, co si pfejeme cilové skupiné sdélit a jak, aby zpravé porozuméla
a spravné ji interpretovala.

Vybér médii, jejichz prostfednictvim si prejeme cilovou skupinu oslovit, jejich kombinace a
navaznost.
Kontrola vysledk(i dané kampané ve vztahu ke splnéni danych cild.

Srovnavaci reklama

Jedna se o strategii, ve které se pfimo porovnava vyrobek, sluzba nebo znacka zadavatele s
vyrobkem konkurence. Tento druh strategie Casto vyuzZivaji firmy, které nejsou leadery na trhu
a své vyrobky pfirovnavaji pravé k vedoucim vyrobkim.
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Maloobchodni reklama

Jednd se o reklamu, kterou délaji obchodni jednotky a je zamérena pfimo na spotiebitelskou
verejnost. | kdyz reklamni vydaje byvaji vysoké, ucinnost je velmi rlizna.

Kooperativni reklama

Jedna se o spolupraci pfi déleni nakladd a aktivit vétsinou

mezi velkoobchodem a maloobchodem, kde podil zavisi na vzdjemné dohodé partnerﬁ.[‘”

Obhajoba reklamy[editovat | editovat zdroj]

e ma informativni povahu — urcuje ceny vyrobkl v prodeji, misto prodeje vyrobku apod.,
¢imz usnadnuji rozhodovani zakaznika

e podporuje soutéZeni a posiluje konkurenci (firmy pak nemaji tak velkou trzni silu)

e moznost, jak mGze nova firma pfrilakat zdkazniky
Kritika reklamy[editovat | editovat zdroj]

ovliviiuje raciondlni chovani spotrebitele a jeho preference (ma vic psychologicky nez
informativni charakter)

z reklamy nelze rozpoznat kvalitu vyrobku

navozuje u spotrebitel(l klamné predstavy

omezuje soutézeni — presvédcuje, Ze prezentovany vyrobek se zadsadné lisi od téch
konkurencnich, ¢imz u spotrebitele vytvari neelastickou poptavku
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