Medialni pedagogika

MEDIA
= nastroje, které nam umoziuji zprostfedkovat informace
= prostifedek komunikace, nositel sdéleni
- masmédia = hromadné sdélovaci prostredky = prostfedky, kterymi je z néjakého centra
komunikovano s verejnosti
- ovliviuji konstrukci i vnimani socidlni skute¢nosti
- cilem médii je co nejrychlejsi prenos informace k jedinci
- funkce:
o orientacni a informacni — zdroj informaci i dezinformaci; urcuji, o é¢em se mluvi
o interpretacéni — formuji vefejné minéni
o verejna kontrola moci — nastroj formovani spolecenskych a politickych postoju
o socializaéni — pfedavaji informace dalSim kulturdm a generacim
o zabavna a oddechova
- Zijeme ve svété médii a tato skutecnost utvaii podobu moderni politiky, obchodu a
samozrfejmé také vychovy a vzdélavani.“ (Sedova, 2004)
- UcCinky:
o zména postoje, mysleni a poznavani —zmeéna lidského mysleni a pohledu na svét
o odcizeni — odvadéji dité od aktivni Ucasti v Zivoté spolecnosti — vici spolecnosti i
jedinclim
o uceni—nové poznatky, dovednosti, rozsifeni poznani i struktury postojd a
presvédceni — pozitivné (jazyky, osvéta) i negativné (ndpodoba sociopatologického

chovani)
o socializace — normy, hodnoty a pfijaté vzorce chovani
o kulturni
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- G€inky podle Sedové:

agresivni chovani

spotrebni chovani

akademické schopnosti — détské edukativni pofady a vychovné pocitacové programy
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Uspésnost
o utvareniidentity — vyhleddvani modeld a prejimani hotovych obsah
o mentalni procesy — hotové obrazy nechdavaji malo prostoru pro kreativitu
- druhy:
o masova — televize, rozhlas, ¢asopisy, noviny,...
o socialni —tematické weby
o instituciondlni — vznikaji pod firmami a urady
- Clenéni:
o horkd média:
= vysoka naplnénost daty, nizka vlastni Gcast, pohlcenou, intenzivni plisobeni na
emoce a vice smyslU, spoluptdsobeni mluveného slova, obrazu, zvuku a hudby
= televize, rozhlas, kino, telefon, internet
o chladnd média:
= daty naplnéna méné, méné zahlcuji smysly, vyZaduji vyssi aktivitu a zapojeni,
uchovatelngjsi, rytmus pfijimani informaci si voli recipient
= noviny, ¢asopisy, obaly, prospekty, knihy, vykladni skfiné, billboardy



- déleni:
o elektronicka — televize, rozhlas, pocitac, internet
o klasickd — obejdeme se bez elektfiny — knihy, noviny, ¢asopisy
- pfistup k informacim, symbol(m, interpretacim, Zivotnim zplsobim
- dité ma diky médiim moznost dfive proniknout do svéta dospélych
- postaveni rodicli se proménuje, stavaji se jednim z mnoha zdroju socializace, vychovy a
vzdélavani
- rodice a ucitelé ztraceni svoji moc, stale mocnéjsimi se stavaji média
- média Ize chapat jako pomocniky v uspokojovani individudlnich potreb ditéte
- UCinky médii:
o pfimo i nepfimo ovliviiuji postoje, hodnoty, predstavy a chovani jedinc
o jsou spiSe dlouhodobéjsiho charakteru — dostavi se za delSi dobu
- predskolni dité je bezbrannym pfijemcem, neni schopno se pfed médii branit, nedokaze
rozlisit fikci od reality, nevi, Ze nasilnosti v kreslenych pohadkach a pocitacovych hrach
nejsou v redlnim Zivoté mozné
- dostatek zkuSenosti a schopnost rozliSovat realitu a fikci ziskava dité okolo osmého roku
véku
- déti v rizném véku vnimaiji pti sledovani televize rizné véci — s narlistem pochopeni
narusta i zajem
- malé déti tézko sleduji zapletky, obtiZné rozliSuji zasadni udalosti, maji problém odlisit
motivy od dusledkd, pFiciny od ucink(l a fantazii od skute¢nosti
- vnimani televize se ptiblizuje recepci dospélych asi v 11-12 letech

INFORMACNI GRAMOTNOST
- znalost a uvédomeéni si, kdy a pro€ potiebujeme informaci, kde je najit a jak je hodnotit,
pouzit a sdélovat etickym zplsobem
- informacné gramotny ¢lovék by mél umét
o identifikovat informacni potreby
zvolit nejvhodnéjsi strategie v jejich ziskavani
vyuzivat odpovidajici zdroje a informacni systémy
ze zdroju vyhledat poZzadované informace
kriticky je zhodnotit
vhodné zpracovat a vyuzit
zprostredkovat jinym lidem rdznym zplsobem
o posoudit mordlni a pravni aspekty vyuzivani informaci
- informacni gramotnost je cilem informacni vychovy, procesu dlouhodobého charakteru,
ktery by mél fungovat ve vSech stadiich vyvoje ¢lovéka a na vSech stupnich vzdélavani
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MEDIALNI GRAMOTNOST

- znalostni i dovednostni sloZka

- schopnost ziskat, analyzovat, hodnotit, tvofit a podilet se prostfednictvim informaci
v tisténé, elektronické i digitalni podobé

- ma jedinci pomoci stat se kompetentnim pfi kontrole interpretace toho, co vidi a slysi

- medidlné gramotnd osoba umi hodnotit a srovnavat fakta, zapojit se do komunikace,
porovnavat ziskané informace s vlastnimi, udrZovat si kriticky odstup, zhodnotit
vérohodnost, sledovat zpravodajstvi

- medidlné gramotna osoba se umi vyvarovat manipulaci prostfednictvim médii



- cilovou skupinou medialni vychovy jsou déti i dospéli (rodice, ucitelé, novinari)

- znalostni sloZka — zakladni terminy a kategorie — co jsou média, jak se €leni, jaké jsou jejich
funkce, zpravodajské hodnoty, nastolovani témat, fungovani médii ve spole¢nosti, média
jako ekonomicky subjekt, vliv médii na jedince i spole¢nost

- dovednostni slozka — praktické vyuziti médii — realizace se vSemi didakticko-metodickymi
postupy

MEDIALNI VYCHOVA

- Skolni, mimoskolni (kluby, krouzky), profesni a odborna (novinafi, ucitelé)

- medidlni osvéta — o svété médii se dovida Siroka verejnost populdrni formou ve
specializovanych poradech — medialni kritika, chyby novinara,...

- medialni vychova je dobfe rozpracovana v RVP pro ZS a SS, v RVP PV neni obsaZena

- na ZS je zafazena mezi priifezova témata (spolu s environmentalni a multikulturni
vychovou, vychovou demokratického obc¢ana apod.) — vhodné je projektové vyucovani

- kriticky odstup pfi vnimani médii — kazda udalost se da prezentovat seriézné nebo bulvarné

- nastolovani témat — mluvime o tom, co pfindsi média

- vnimani podanych informaci — prevladd nazor, Ze to, co je v televizi, je pravda (obdiv,
ztotoznéni)

- kyberprostor — co je za obrazovkou redlné neexistuje

- nebezpeci splyvani fikce a skute¢nosti — uvédoméni, Ze spousta véci je jen JAKO

- ovérovani ziskanych informaci, ne dlivéra v jediny zdroj

- Slovensko — medidlni projekt zaméreny na déti, rodice i odborniky — vysvétlovani termind,
teoretickd diskuse

- doporucené ocekdvané vystupy nad prirezovym tématem medialni propedeutiky — zvyseni
citlivost déti v(i&i médiim — DITE:

1.

vk wnN

8.

odpovida na otazky kontrolujici porozuméni obsahu ¢teného textu, slySeného nebo
sledovaného poradu

dokaze identifikovat postavy a jejich vzajemné vztahy — nést déjovou linii
jednoduse hodnoti postavy, jejich jednani a udalosti — hodny x zly,...

pokousi se dotvofit zacaty kratky pribéh — vypravéni, dramatizace, kresba

pfi Cetbé, poslechu, sledovani se pokousi rozliSit prostredi fantastické a redlné —
rozlisit hru a realitu i v kyberprostoru — splyvani fikce a skute¢nosti

intuitivné hodnoti vztah prani a skutecnosti typicky pro reklamu — dité je
spotrebitelem

dovede sdélit, kterd média a jakym zplsobem provazeji jeho den — média ovliviuji
zZivot v rodiné, denni harmonogram ditéte i technické vybaveni domacnosti
seznamuje se s principy bezpeéného pouzivani sitovych médii

ZPRAVODAJSKE HODNOTY

- rozhoduji o tom, zda se z udalosti stane zprava masmédii

- Lippmann — 5 zakladnich zpravodajskych hodnot: jednoznacnost, prekvapeni, prostorova
blizkost, osobni zaujeti, konflikt

- Galtung a Rugeova:
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frekvence — jednodenni udalost ma vétsi Sanci stat se zpravou
jednoznacénost — jasnéjsi udalost je lepsi nez ta, ktera vyzaduje vysvétleni
etnocentrismus — blizkost hodnotam dané kultury

souznéni — prani a tuzby publika
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prekvapeni — necekanost

kontinuita — téma, o kterém se informovalo uz dfiv, se sndz stane zpravou

variace — vyvazeni, doplnéni

vztah k elitnim narod{im — USA, Rusko, Cina

vztah k elitnim osobam

personifikace — vypravéni o osobnostech (vlivnych, slavnych)

negativita

prah pozornosti — zakladni mira intenzity vSech faktord — ¢im vice faktor( se sejde,
tim je vétsi pravdépodobnost, Ze se z udalosti stane zprava

- Rosengren — rozhodujicim faktorem je podle néj ekonomika, hlavné intenzita vzajemného
obchodu

- Wilke
O
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personifikace

vztah k elitnim narodim

negativita — negativni uddlosti maji krdtkodoby charakter, objevuji se ne¢ekané a
nahle, jsou jednoznacné a konsonantni (potvrzuji negativistické vidéni svéta lidi
v industridlnich spolecnostech)

TELEVIZE

- horké médium

- jeden z nejcastéjSich zpUsob traveni volného ¢asu

- nebezpecim je pohled na nasilnosti, poskytovani navodu

- pokud déti napodobuji chovani, ¢astéji jde o prosocialni nez agresivni chovani
- pozitiva

o
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pozitivni vliv dobfe vystavénych a véku pfimérenych televiznich program je
nesporny

rozvoj preliterarnich schopnosti — nar(st slovni zdsoby, schopnosti Cist, rozpoznavat
slova

rozvoj kognitivnich schopnosti — sledovani vyukovych programu

- vystaveni televizi v nékolika prvnich letech Zivota ditéte m(ze vést k pozdéjSimu
zhorsenému kognitivnimu rozvoji

- také zabavné a nasilné porady snizuji vysledky ve studijni oblasti

- dllezity je obsah poradl pro zlepSovani schopnosti porozuméni a prenosu ziskanych
védomosti do realného Zivota

- sledovani TV z nedostatku socialniho kontaktu vede k postupnému zaostavani, nedochazi
k potfebné stimulaci

- porozuméni pribéhu souvisi s mirou pozornosti, kterou dité poradu vénuje

- dité preferuje pribéh, ma rado serial, upfednostiuje postavy stejné staré

- v nékterych poradech promlouvaji k détem samy déti

- prilisSna konzumace televize mize zpUsobit miseni reality vSedniho Zivota s , televizni
realitou”, coz se projevuje agresivitou, negativnim nebo Ihostejnym postojem

VIDEOHRY

- médium, které je konzumovano skrze monitor a nese v sobé herni prvek

- lakaji na vzruseni vyplyvajici z interakce a moznosti ovladat ,hlavniho hrdinu“ hry
- grafické prostredi s alespon jednim hernim prvkem, ktery ovlada hrac

- rozhrani, tedy hardwarové vybaveni — reproduktory, obrazovka, mys, joystick,...



- hracska aktivita — fyzicky pohyb hrace
- algoritmus = program — obsahuje prvek nahody, pravidla hry, naprogramované odpovédi
na herni situace a reprezentaci herniho prostredi

POCITAC

- chladné médium vyZadujici vétsi miru vlastniho zapojeni uzivatele

- umoznuje pristup k mnoha dalSim horkym médiim — filmy, weby

- napodoba pocitace neni tak efektivni, rychla ani trvala, jako uceni pfimym pozorovani
lidskych interakci, kdy dité zapojuje do uceni vice smysl( a uceni vice emocné proziva

- déti jej vyuzivaji k hrani zabavnych i vyukovych her, jako prostfedek k sebevyjadreni
(kresleni) i pro ptistup k on-line aplikacim

- pocitac s internetem je v soucasnosti nejrozsifenéjsSim masové komunikacnim médiem

- vSechna odvétvi lidské ¢innosti, uzivatelé jakéhokoli véku i ndrodnosti, vSechny lidské
Cinnosti

- vlivi Uroven se neustdle zvétsuje

- tentyZ obsah sdéleni vyvolava jiné ucinky podle toho, zda ho ¢teme, slySime v osobnim
kontaktu ¢i sledujeme v televizi, rozhlase nebo prostfednictvim jiného zdroje

- hlavni funkci je vzdélavani — vhled do svéta

- s nastupem sitovych médii se prohloubil Siroky vybér mediaini produkce

- s proménami médii se méni i komunikace a struktura verejnosti

moznost Uniku z redIného svéta, zabavy, napéti, rozptyleni

komunikacni prostfedek umoZznujici spoludotvareni osobnosti

internet = zprostfedkovatel zabavy, her, imaginarniho svéta

nebezpeci — vysoka dostupnost nevhodnych informaci

ukol rodi¢l a ucitel(: ucit dité s timto médiem zachazet

pozitiva: podpora zdravého socialniho a psychického vyvoje

negativa: zavislost = ztrata zpusobilosti travit volny ¢as jinak

REKLAMA
- nejvyznamnéjsi projev propagacnich médii
- propagace ekonomicka, statni i spolecenska
- propagace = védoma cinnost zamérena specifickymi prostfedky na uréeny okruh lidi s cilem
vyvolat, zesilit nebo omezit zajem ¢i potiebu
- vefejnym poddvanim informaci vyvolava potifeby nebo zajmy, existujici potfeby zesiluje a
upozornuje na nejvhodnéjsi zplsob jejich uspokojeni
- reklama = placend nebo neplacend propagace vyrobku, sluzby, spolecnosti, obchodni
znacky nebo myslenky
- cilem je zvySeni prodeje
- televizni, novinovad, internetova, rozhlasova, plakatova, jina
- cilova skupina = mnozina prijemca, které ma kampan oslovit
- cile:
o informovat — zavadéni nové kategorie produkt(
o presvédcit — kdyz roste konkurence
o upominat — nedovoli zapominat na vyzralé vyrobky a sluzby
- odezva:
o percepcni—utvoreni ¢i zména nazoru, pohledu
o behaviordlni — koupé produktu



cile kampané:
o zvySeni nebo udrZeni obratu, zisku
o zavedeni nového produktu &i sluzby
o zlepSeniimage znacky, produktu, sluzby
o Vveétsi zndmost znacky, produktu, sluzby
o zlepSeni a upevnéni povésti firmy
medidlni reklama — televizni, tiskova (inzerat, letak), rozhlasovd, internetova, venkovni
nemedialni reklama — propagacni predméty, spotrebitelské soutéze
noviny — nejstarsi médium, dospéla populace, Siroka vrstva, mensi finan¢ni naklady,
dlvéryhodnost, ¢tenar si mize reklamu precist opakované
- Casopisy — odborné, inzertni, populdrni — delsi Zivotnost a vétsi kreativita nez u novin
- rozhlas
o hlavné rano, jednoduse, informace nékolikrat zopakovat
o jednaz nejlevnéjsich reklam, zaméfena pfimo na cilovou skupinu, specificky okruh
posluchacu (vék, Zivotni styl), pfimo urcéené uzemi
o posluchac neposloucha naplno, omezena Zivotnost
- televize
o bez aktivity divaka, kombinace zvuku a obrazu, masové pokryti, plsobeni na
psychiku, kreativni moZnosti
o vysoké naklady, kratky ¢as na osloveni (cca 30 sekund), pfepinani na jiny program
- internet
o rychlost, aktudlnost, bez omezeni, zpétnd vazba, moznost zasahnout pfimo cilovou
skupinu na specializovanych webech
o nizsi divéryhodnost, nevhodné k osloveni nékterych skupin (napf. seniort)
- venkovni
o billboardy, poutace, firemni sStity, plakaty,...
o soucast vefejného prostoru, muize oslovit témér kohokoli
o pohledové médium (pUsobi ca 2-3 sekundy), dlouhy ¢as na zadani a umisténi
- pfiprava reklamni kampané: stanoveni cile, potvrzeni rozpoctu, uréeni cilové skupiny,
stanoveni pozadavku, formulace poselstvi, vybér médii, kontrola vysledka
- srovnavaci reklama — ptfimo porovnava produkt
- pozitiva reklamy - mad informativni povahu, podporuje soutézZeni a posiluje konkurenci,
muze prildkat zakazniky nové firmé
- negativa reklamy — ovliviiuje racionalni chovani spottebitele a jeho preference, nelze
rozpoznat kvalitu vyrobku, navozuje klamné predstavy, omezuje soutézeni
- trzby z reklamy jsou zdrojem prijmu médii — posiluje jejich ekonomickou sobéstacnost a
nezavislost
- reklama
o ekonomicka — komercéni — podle hesla ,, divak neni pitomec, je to vase manzelka”
o politickd — predvolebni kampan
o socialni —nadace, charity
- techniky reklamy: dité, zvite, barvy a jejich zakonitosti, romantika, idealni rodina, hudba,
znama Zivotni situace, humor, snadno zapamatovatelny slogan, zndma osobnost,
prekvapujici pointa, vyhra nebo vyhoda, litost, varovani, tragédie, nestésti, superlativy,
zajmena ve druhé osobé



