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REKLAMA (Zakladni trendy v reklamé zejména v poslednich 30 letech)
(v hodiné promitala riizné fotky reklam — vse miizete najit na google v obrdzcich)
- dité je z pohledu reklamy spotiebitel, cilova skupina
- druhy reklamy: ekonomicka (slouzi k prodeji)
politicka (pfedvolebni kampan)
socialni (prevence, zdravy zivotni styl, bezpe¢nost v doprave, ...)

- 80. 1éta 20. stol. — ,,radikalni reklama“ — vznika s cilem provokovat, Sokovat, ndzorové
rozdélit spolecnost, vymezuje se proti tendencim v reklamé 2. poloviny 20. stol. — ta
ukazovala zivot jako krasny, idealni, pohodovy (tato reklama i dnes ve 21. stol.) — pt.
pohodové reklamy — obleceni Diesel

- dalsi prvky v reklamé&: nahota; intimita — hl. spodni pradlo, plavky (pf. Sisley, Calvin Klein)

- velka zména v reklamé: firma Benetton —r. 1982 oslovil majitel firmy L. Benetton
vytvarnika O. Toscaniho — ten vytvarel reklamy, ve kterych nikdy nebylo obleceni, o které
v reklamé §lo, ale vysel ze zésad, ze reklama ma désit, vytvaret nesoulad, provokovat,
polarizovat (aby se o reklamé lidi hadali) — v jejich reklamach napf. politickd témata, sblizeni
riznych ndboZzenstvi, interkulturni tolerance (pf. ¢ernd matka koji bilé dité; zkumavky s krvi
lidi riznych néarodnosti, jeptisSka libajici se s farafem) — postupné ve firmé& Benetton roste
radikalizace reklamy — pf. kritika smrti americkych vojaki ve valce v Perském zalivu (fotka
hibitova s mnoha hroby), fotka elektrického kiesla ---- v USA diky tomu protesty lidi proti
témto reklamam, lidé piestavali kupovat jejich zbozi, nakonec zvolili jiného autora reklam a
Benetton odesel k jiné firm¢ — nafotili nahou modelku trpici anorexii — No. Anorexia (jiz
zemfela)

- postupné piechod od radikalni reklamy --- ,,reklama jako kontakt* — dialog firmy a
konzumenta — ptelom 20./21. stol. — jiz necht&ji Sokovat, ale chtéji komunikovat se zakazniky,
vyjit z jejich ptani reklamy — pf. lidé se méli vyfotit v obleCeni firmy American Apparel —
vybrani se objevili v reklamé této firmy — pt. obleceny pes

- jazykové agentura polepovala predméty v ulicich (napft. lavicka, poStovni schranka, ...)
jejich nazvy v anglicting

- V minulosti mé&li lidé napt. 1 zimnik a ten se jeSté€ dédil na dalsi generace X konzumerismus
v moderni dobé — proti konzumu se zacali lidé boufit, nelibi se jim reklamy a dé€laji si z nich
legraci, paroduji je, vznikaji rizné skupiny — napt. Adbusters = skupina, ktera paroduje
reklamy, ¢erny humor — pf. paroduje na reklamu na Absolut vodku (,,Absolut hangover* —
vyfoceny provaz na obé&seni ve tvaru této vodky), parodie na reklamu na Marlboro (muz



s kovbojskym kloboukem v pousti, napis ,,Impotent*), na McDonald (¢lovék lezici
V nemocnici na sale —,,Bic Mac Attack®)

- ,culture jamming‘“ = proces, kdy je znama reklama kreativné zkreslena — pf. vlajka USA —
misto hvézd loga znamych firem

- ,guerilla marketing* — jeden z poslednich trendt v reklam¢, velmi neobvyklé kratkodobé
akce, prekvapivy zasah na neobvyklém misté — pouziva napt. Amnesty International; napf.
poukazani na problém bezdomovectvi — polepili rlizné mista ve mésté napisy — napf.
popelnice — , . kuchyin*, autobusova zastavka — ,,obyvak*

- por. 2000 — ,,guerillové obchody* — napi. v Némecku, ale i jinde — upravili né¢im zajimavy
prostor — pi. byvalou fabriku — n¢jakou dobu se tam prodavalo luxusni obleceni — tento styl
nakupu zaujal piedev§im mladez; reklama ,,obchod* firmy Prada — v pousti postavili
,,obchod®, ale nic se tam neprodavalo, jen reklama

- ,viralni marketing* — nejstarsi a nejpouzivanéjsi, ,,nakazlivy*, ifi se jako virus — napf.
video — Co se stane, kdyz date bonbony Mentos do Coly? (Cola nepotiebuje reklamu, ale je to
dobra reklama pro Mentos, lidé si to na netu pteposilaji, zkouseji to); tato reklama je stara
jako lidstvo samo — lidé si navzajem ptedavaji doporuceni (i ustné)



